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Die Limmatstadt von Baden bis Zirich
wird als attraktive, selbstbewusste Region
und starke Marke wahrgenommen.



ission

Die Limmatstadt AG leistet einen wesentlichen Beitrag
zur Positionierung, Vernetzung, Imagestarkung und zur
weiteren Entwicklung des Limmattals.
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Wilarke Limmatstadt

urban

> Lage, Erschliessung und Vernetzung

> Dynamik

> Destination: Arbeitsplatze, Wohnen, Bildung, Kultur, Gesundheit, Einkauf, Freizeit
> Limmattalbahn: Rickgrat der Stadtentwicklung und Imagetrager

naturnah

> Landschaftliche Qualitaten: Limmatraum, Naturschutzgebiete, Hiigelztige, Wald

> Die Natur vor der Tur — maximal 10 Gehminuten von uberall aus
tuberraschend

> Vielfalt, Kontraste und Einzigartigkeiten
> Stadtische, intensive Zentren — dorfliche, ruhige Orte



truktur und Organisation der Limmatstadt AG

Aktiengesellschaft

> nicht gewinnorientiert, aber selbsttragend

Generalversammlung

> Aktionariat aus Bevdlkerung, Wirtschaft, Vereine, 6ffentliche Hand

Verwaltungsrat

> Vertreter aus Wirtschaft und Politik

Geschaftsleitung

> Jasmina Ritz

Beirat

> 13 Personlichkeiten aus den verschiedensten Bereichen



JAYufgaben

Regionales Standortmarketing

> fur die ganze Region, wirkungsvoll und effizient

> Unterstutzung der kommunalen Wirtschaftsférderungen und Gemeinden ohne Standortforderer

Vernetzung und Dialog

> Plattformen aufbauen, die allen ermdglichen, die Limmatstadt in all ihren Facetten und Projekten
darzustellen und die weitere Entwicklung breit zu diskutieren

> Kommunale und regionale Themen auf Gibergeordnete Plattformen bringen

Koordination

> Initiieren und mittragen von Projekten mit Bedeutung fir die Gesamtregion

Identifikation schaffen

> Eine breite Bewegung schaffen, die Identitdt und Dynamik fir den ganzen Raum starkt



ernetzung und Dialog

Kiinftige Entwicklung
des Limmattals?
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oundtable Standortférderung
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igitales Modell der Limmatstadt




Igitales Modell der Limmatstadt




rfolgsfaktoren

unternehmerisch

> privatwirtschaftliche Tragerschaft

unabhangig

> Narrenfreiheit, Umsetzungsstarke

vernetzt

> in der ganzen Region

bevolkerungsnah
> in Auftritt und Inhalt

kommunikativ

> breite Palette von Plattformen mit hoher Reichweite

eigenstandige Marke



yditat

Standortmarketing und
Standortpolitik
funktionieren wie ein
Uhrwerk.

Es braucht das
Zusammenspiel aller
Akteure.

© Greater Zurich Area AG




yd usammenspiel

Limmatstadt AG Komm. Standortférderungen || Regionale Projektschau
Limmattal 2025
> Aktiengesellschaft > Offentliche Hand _
. . . > Verein
> privatwirtschaftlich > Verwaltung _
. > Gemeinden/Kantone
> regionaler Fokus > kommunaler Fokus _
> regionaler Fokus
> Standortmarketing > Standortmarketing )
Region Gemeinde > Ausstellung im 2025
y mit regional
> \F;Lartrtgrzmﬁn und > %c;r;]at\irtgtng der lokalen bedeutsamen
. .u. g _ Projekten
> Projektinitiierung und > Lokale Ansiedlungen
Koordination
L
L




Wir sind




energie360°
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Sind Sie
es auch?

Ich werde Aktionar/in und beteilige mich mit
— Aktien a CHF 200.- an der Limmatstadt AG.

Firma

Vor- und Nachname

Strasse und Hausummer

Ort

E-Mail

Limmat
Danke fiir Ihr Engagement! stadt

VON BADEN BIS

www.limmatstadt.ch 20men




2. Generalversammlung

Mittwoch, 22. August 2018

’ @Limmatstadt lemGT
stadt

f facebook.com/limmatstadt
VON BADEN BIS

ZURICH
@ instagram.com/limmatstadt
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