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Die Limmatstadt von Baden bis Zürich
wird als attraktive, selbstbewusste Region 
und starke Marke wahrgenommen. 

V ision



Die Limmatstadt AG leistet einen wesentlichen Beitrag 
zur Positionierung, Vernetzung, Imagestärkung und zur 
weiteren Entwicklung des Limmattals. 
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urban
› Lage, Erschliessung und Vernetzung
› Dynamik  
› Destination: Arbeitsplätze, Wohnen, Bildung, Kultur, Gesundheit, Einkauf, Freizeit
› Limmattalbahn: Rückgrat der Stadtentwicklung und Imageträger

naturnah
› Landschaftliche Qualitäten: Limmatraum, Naturschutzgebiete, Hügelzüge, Wald
› Die Natur vor der Tür – maximal 10 Gehminuten von überall aus

überraschend
› Vielfalt, Kontraste und Einzigartigkeiten
› Städtische, intensive Zentren – dörfliche, ruhige Orte

M arke Limmatstadt



Aktiengesellschaft
› nicht gewinnorientiert, aber selbsttragend

Generalversammlung
› Aktionariat aus Bevölkerung, Wirtschaft, Vereine, öffentliche Hand

Verwaltungsrat
› Vertreter aus Wirtschaft und Politik

Geschäftsleitung
› Jasmina Ritz

Beirat
› 13 Persönlichkeiten aus den verschiedensten Bereichen

S truktur und Organisation der Limmatstadt AG



Regionales Standortmarketing
› für die ganze Region, wirkungsvoll und effizient
› Unterstützung der kommunalen Wirtschaftsförderungen und Gemeinden ohne Standortförderer

Vernetzung und Dialog
› Plattformen aufbauen, die allen ermöglichen, die Limmatstadt in all ihren Facetten und Projekten 

darzustellen und die weitere Entwicklung breit zu diskutieren
› Kommunale und regionale Themen auf übergeordnete Plattformen bringen

Koordination
› Initiieren und mittragen von Projekten mit Bedeutung für die Gesamtregion

Identifikation schaffen
› Eine breite Bewegung schaffen, die Identität und Dynamik für den ganzen Raum stärkt

A ufgaben



V ernetzung und Dialog



R oundtable Standortförderung
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W eb und Social Media
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unternehmerisch
› privatwirtschaftliche Trägerschaft

unabhängig
› Narrenfreiheit, Umsetzungsstärke

vernetzt
› in der ganzen Region

bevölkerungsnah
› in Auftritt und Inhalt

kommunikativ
› breite Palette von Plattformen mit hoher Reichweite

eigenständige Marke

E rfolgsfaktoren



Z itat

© Greater Zurich Area AG

Standortmarketing und 
Standortpolitik
funktionieren wie ein
Uhrwerk.
Es braucht das
Zusammenspiel aller 
Akteure.



Z usammenspiel

..
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Limmatstadt AG

› Aktiengesellschaft
› privatwirtschaftlich
› regionaler Fokus

___________________

› Standortmarketing 
Region

› Plattformen und 
Vernetzung

› Projektinitiierung und 
Koordination

Regionale Projektschau 
Limmattal 2025

› Verein
› Gemeinden/Kantone
› regionaler Fokus

__________________

› Ausstellung im 2025 
mit regional 
bedeutsamen 
Projekten

Regional-konferenzRegional-konferenzKomm. Standortförderungen

› Öffentliche Hand
› Verwaltung
› kommunaler Fokus

___________________

› Standortmarketing 
Gemeinde

› Schärfung der lokalen 
Identität

› Lokale Ansiedlungen





W ir sind Limmatstadt





@Limmatstadt

instagram.com/limmatstadt

facebook.com/limmatstadt
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